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VINNAPAS®

Zum Bauen, zu VINNAPAS®
und den Menschen dahinter.

Wie Megatrends helfen,
Zukunft zu gestalten.

Wie man Markte erfindet
und Kontinente erobert.
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FORTSCHRITT BEGINNT MIT FRAGEN

Wie wird eine FlUssigkeit zu
Pulver?

Wenn Kaffee 10slich ist, warum
nicht auch ein Bindemittel?

Was lasst eine Dispersion nur
einmal redispergieren — und kein
zweites Mal?

Was ware, wenn man
Klebstoff in Sacke fullen kdnnte?
Oder Mortel?

Warum gibt es Baustoffeigen-

schaften nicht in Pulverform?

Wer baut die kleinsten Brucken
der Welt?
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